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Was bisher geschahé 
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Die Landeshauptstadt Saarbrücken 

verfügte bisher nicht über ein 

eigenes Corporate Design, 

sondern verwendete lediglich     

das Markenzeichen der Stadt. 

 

Kommunikationsmaterialien 

wurden aufgrund fehlender 

Gestaltungsrichtlinien uneinheitlich 

und ohne klar erkennbaren 

Absender erarbeitet. 



Corporate Design - 

Gestaltungselemente 
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Mit einer einheitlichen visuellen Sprache wird die Landeshauptstadt 

Saarbrücken als Stadtmarke sichtbar. 

 

Ein konsequent verwendetes Corporate Design funktioniert in der 

Kommunikation wie ein »roter Faden« und ist die Basis für den 

Wiedererkennungswert der Marke. 

  

Mit dem neu entwickelten Corporate Design erhält die Landeshauptstadt 

Saarbrücken ein Gesicht, das Identifikation und Persönlichkeit stiftet. 



Die 

Basiselemente 
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Das modernisierte Logo 
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Das Logo ist die komprimierteste 

Form der visuellen Darstellung der 

Landeshauptstadt Saarbrücken. 

 

Ein konsequenter Einsatz in allen 

Kommunikationsmitteln macht 

Saarbrücken zu einem 

verbindlichen und klar erkennbaren 

Absender. 

 

Die Modernisierung erlaubt eine 

einfache Kombination von Logo 

und Zusatzinformationen. 



Einbindung der Eigenbetriebe 
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Das Corporate Design erstreckt sich auch auf die Eigenbetriebe und 

Gesellschaften der Landeshauptstadt Saarbrücken. 

 

 



Farbspektrum 
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Das Farbspektrum wird 

hauptsächlich durch die Farben 

Blau, Weiß und Schwarz geprägt. 

Sie sind die Primärfarben. 

 

Im Sekundärfarbenbereich stehen 

fünf weitere Farben zur Auswahl, 

die eine Vielfältigkeit der 

Kommunikationsmaterialien 

erlauben, jedoch einen 

konsistenten und 

unverwechselbaren Außenauftritt 

gewährleisten. 



Schriften 
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Die Kombination aus drei 

unterschiedlichen Schrifttypen 

prägen den Markenauftritt. 

 

Die junge Schrift āClanó verleiht 

dem Markenzeichen einen 

dynamischen und markanten 

Charakter. Die zeitlose āArialó findet 

in modernen, sachlichen Themen 

Anwendung. Die Schrift āTimesó 

dient als Gegenpol und verleiht 

dem Markenauftritt Tradition. 



Das Gestaltungselement āSaarbandó 
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Ein wichtiges grafisches 

Designelement ist das sogenannte 

āSaarbandó. 

 

Es ist aus dem Logo abgeleitet  

und verleiht der Marke einen  

hohen Wiedererkennungswert. 

 

Das Saarband hält das Design wie 

eine visuelle Klammer zusammen. 



Die Gestaltungselemente 
in Anwendung 



Einsatz des Saarbandes 
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Es gibt vier Optionen, das Saarband einzusetzen. 

 

Sie reichen von einer ruhigen bis hin zu einer lauten Präsenz - abhängig 

von Thema, Medium und Bildsprache. 



Einsatz von Rahmenvarianten 
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Der Markenrahmen steht in den Primärfarben Weiß, Schwarz und Blau 

zur Verfügung. 

 

Der Bühnenbereich kann mit Bildern oder Verläufen der Sekundärfarben 

bespielt werden - abgestimmt auf Thema und Medium. 



Beispiele 
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é in der ¦bersicht 
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Geschäftsausstattung 
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Plakate 
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